
Avec la crise économique, on constate une recrudes-
cence de « Sans Domicile Fixe » et de familles en difficulté 
dans nos départements. Sensibilisée par cette précarité  
croissante, la société de location de voitures Hertz s’est 
lancée dans la réalisation d’un « calendrier humanitaire ».

Voulu beau, esthétique et élégant, le calendrier est travaillé en noir et  
blanc avec en rappel de la marque quelques liserés « du fameux 

jaune Hertz » pour relever les clichés. Un résultat qui ne manque pas 
de caractère et qui fait la différence avec les autres calendriers du 
marché qui fleuriront sous peu. Tous les bénéfices seront reversés 
à la BANQUE ALIMENTAIRE en Guadeloupe en Martinique et à 
l’EPICERIE SOLIDAIRE en Guyane. Le calendrier mural sera commer-
cialisé dans toutes les librairies de nos départements et dans  
toutes les agences Hertz.

L’équipe a choisi différents tableaux : 
au total deux jours de shooting, des 
centaines de poses, des fous rires, de la 
complicité, des moments partagés, près 
de 800 photos qu’il a fallut trier pour n’en 
garder qu’une dizaine  et 5 000 calendriers 
imprimés. Ce n’est pas la première fois que 
nous retrouvons Hertz dans des actions 
de marketing sociétal associant ainsi 
sa marque à des valeurs nobles et 
structurantes pour son image. Rappelez 
vous de sa flash mob organisée lors 
de la route du rhum en faveur de 
valeurs écologiques.  Aidez Hertz 
à agir pour la bonne cause 
en achetant son calendrier 
humanitaire ! PARLEZ EN 
AUTOUR DE VOUS

> L’entreprise a mobilisé toute une 
équipe, qui sensibilisée par ce projet 
d’entraide, a décidé de travailler bé-
névolement.

Belle initiative 
de solidarité...


